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实验（十二）
实验名称： Tableau会计数据分析与可视化                                         
实验日期：                  实验地点：                      
实验中使用的软件：       谷歌浏览器，课程平台服务器、Tableau                                    
实验使用资料：            PPT、实验教程                             
是否分组□（小组成员：                                    ）
                                                           
[bookmark: _Hlk142260329]一、实验目的
1.掌握Tableau的基础操作；
2.掌握Tableau数据源的连接与处理；
3.掌握Tableau图表的绘制；
4.掌握Tableau仪表板与故事操作；
二、实验环境
1.实验平台：Tableau数据可视化平台、《会计大数据基础》课程平台
2.操作系统：Windows 10
4.应用工具：Tableau
三、实验要求
1.完成数据导入Tableau，并根据需要更改数据类型；
2.完成Tableau图表的绘制；
3.完成应用筛选器等工具；
4.完成图表对应的分析结论；
5.完成仪表板的绘制，并演绎故事。
四、实验内容和步骤
1.可视化能将分析结果直观地展现，因此对销售基本业务数据进行可视化呈现，包括购物狂欢节销售情况分析、不同维度销售情况分析、销售计划完成情况分析三个主题，分别绘制图表、仪表板，最后串成故事进行演绎。
数据源连接
（1）打开Tableau，选择连接到文件中的文本文件，单击【文本文件】，选择从Hive数据仓库导出的桌面文件夹【tableau会计分析可视化数据】中的【sale_fact.txt】，单击【打开】。
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（2）修改数据源名称为中文“销售基本业务可视化”，修改“sale_fact.txt”数据表名为中文“销售事实表”。
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（3）双击画布中的“销售事实表”，进入物理图层，添加维度表与其连接。在“销售事实表”的物理层中，拖动左侧的“customer_dim.txt”、“product_dim.txt”、“date_dim.txt”、“area_dim.txt”到画布中，并分别重命名为“客户维度表”、“商品维度表”、“时间维度表”、“地区维度表”。同样将新添加的维度表与事实表的连接保持默认，连接关系如图所示。完成后，点击右侧“×”，退回到事实表连接界面。
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（4）将左侧的“xsplan_fact.txt”数据表拖入右侧，数据表名修改为中文“销售计划事实表” ，点击设置“销售事实表”与“销售计划事实表”之间的关系，选择“地域编码”与“日期编码”字段进行联接，如图所示。
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（5）在“日期编码”联接中，分别点击编辑计算，在弹出的关系计算框中，新增month()函数转日期编码为月，如图所示。
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主题一：购物狂欢节销售情况分析
业务需求：为提前对今年的618和双十一两个购物狂欢节做准备，现需要了解2019年6月18日和2019年双十一各地区各商品的销数量变化情况。
分析目标：为今年618和双十一销量情况做出更好的预测，以便提前准备库存。对各地区各商品618和双十一的销量总量情况的进行查询，并在Tableau 中，分别绘制各地区各商品2019年6月18日和2019年11月11日的销售总量变化突出显示表，以将查询结果通过可视化方式展示。
实现过程：
（1）新建工作表“618各地区各商品的销售数量情况”
步骤一：以【所属地域】为列，以【商品名称】为行。
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步骤二：将【销售数量】拖到颜色和标签标记卡上。
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步骤三：选取下拉框的图形为“方形”。
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步骤四：将【时间编码】拖拽至筛选器，设置时间范围为【年/月/日】-单击【下一步】进入筛选器，勾选【2019年6月18日】，从而绘制出各地区各商品2019年6月18日的销量总量变化突出显示表。
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可视化效果：    




（2）新建工作表“双十一各地区各商品的销售数量情况”。
步骤一：以【所属地域】为列，以【商品名称】为行。将【销售数量】拖到颜色和标签标记卡上，选取下拉框的图形为“方形”。
步骤二：将【时间编码】拖拽至筛选器，设置时间范围为【年/月/日】-单击【下一步】进入筛选器，勾选【2019年11月11日】。 从而绘制出各地区各商品2019年11月11日的销量总量变化突出显示表。
可视化效果：




仪表板：为了对618和双十一两个购物狂欢节的销售情况有一个整体了解，则需要将主题一“购物狂欢节销售情况可视化分析”进行一个整体分析，绘制仪表板。
步骤一：新建仪表板“主题1：购物狂欢节销售情况分析”，在左侧“仪表板”->“大小”中，修改仪表板高度为“600px”。
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步骤二：将图表依次拖入仪表板中，在左侧“仪表板”->“对象”中勾选“显示仪表板标题”。
[image: ]
步骤三：选中整个仪表板后，在左侧“布局”中，设置背景颜色。
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可视化效果：



分析结论：



主题二：不同维度销售情况分析
业务需求：因公司年底进行业绩评价，需要了解各个地区各种商品的销售量情况，以及分析各因素对销售量影响的情况。
分析目标：了解各地区各商品的销售数量变化情况，分析单价、时间对销售数量、销售金额的影响，公司拟适当调整单价，同时找出各商品黄金销售时间。
实现过程：
（1）新建工作表“各地区各商品的销售情况”，以【所属地域】为列，【销售数量】为行，【商品名称】拖拽到颜色标记处，选取下拉框的图形为“形状”，绘制各地区各商品的销售数量散点图，以将查询结果通过可视化方式展示。通过菜单中的“设置格式” ，设置工作表阴影的背景颜色。
可视化效果：



（2）新建工作表“各地区各商品的月平均销量和单价”，绘制各地区所有商品的平均销售量和月平均单价条形图。
步骤一：右键单击字段列表，创建字段【月平均单价】，通过销售金额除以销售数量得到，公式为“sum([销售金额])/sum([销售数量])”。
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步骤二：修改【月份】字段为离散维度，右键点击字段，选择“转换为离散”。
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步骤三：以【所属地域】、【商品名称】、【月份】为列，【销售数量】、【月平均单价】为行，自动绘制图形；将【销售数量】右击选定度量里的平均值。
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步骤四：将【商品名称】添加到“全部”中的颜色标记卡并选取下拉框的图形为“条形图”，并调整标记卡中的大小到合适位置。将【销售数量】添加到“平均值（销售数量）”中的标签标记卡，并修改度量为平均值。将【月平均单价】添加到“聚合（月平均单价）”的标签标记卡中，如图所示。
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可视化效果：




（3）新建工作表“各客户的购买各商品数量”，绘制各客户的购买各商品数量情况分布图。
步骤一：将【销售数量】拖拽至“标记”中的颜色、大小、标签中，【客户名称】拖拽至工具提示，【商品名称】拖拽至标签，【客户名称】拖拽至筛选器，点击确认，自动绘制图形
步骤二：点击“筛选器”里的“显示筛选器”，在右侧显示的筛选器点击右上方的倒三角里面的“单值（下拉列表）”，并选择某一公司；在图例中右击编辑颜色，选择适当的颜色；并右键单击工作表名称修改为“<客户名称>购买商品情况”，先点击应用，再点击确定，如图所示。
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可视化效果：


 
（4）新建工作表“购买商品金额最多的公司”，以可视化展示购买商品金额最多的公司。
步骤一：以【客户名称】为行，将【销售金额】拖拽至“标记”中的文本中，自动绘制图形。
步骤二：将【客户名称】拖拽至“筛选器”，点击确认，右击编辑筛选器，通过顶部，点击“按字段”值为“1”，点击“确定”。
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可视化效果：



（5）新建工作表“各商品年度交易次数”，绘制各商品交易频繁程度分布图。
步骤一：将【商品名称】拖拽至“标记”中的文本和颜色；将【单据编号】拖拽至“标记”中的文本和大小，并修改度量为“计数”。
步骤二：选取标记卡中下拉框的图形为“圆”；通过右侧的商品名称图例更改不同商品的图例颜色。
可视化效果：



（6）新建工作表“各区域各商品的销售额情况”，绘制2019年各地区各商品销售金额的变化图，以可视化的呈现出各地区全年卖的销售金额最高的商品。
步骤一：以【销售金额】为列 ，以【所属地域】和【商品名称】为行，将【销售金额】拖拽至“标记”中的标签和颜色。
步骤二：将【所属地域】和【商品名称】拖拽至“筛选器”中点击确认后，设置“显示筛选器”；点击销售金额上方的“排序”标志为降序。
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可视化效果：



（7）新建工作表“各商品随时间（季度/月）变化的销售量和销售额情况”，绘制各商品在不同季度(月份)的总销售数量和总销售金额变化情况条形图。
步骤一：修改【季度】为“维度”，将【季度】、【月份】拖入列中。
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步骤二：以【销售数量】和【销售金额】为行；右键单击行中的【总和（销售金额）】，选择设置“双轴”。
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步骤三：将【度量名称】拖拽至“全部”中的 颜色标记卡上，在“总和（销售数量）”中选取下拉框的图形为“线”，在“总和（销售金额）”中选取下拉框的图形为“条形图”，设置情况如下图。
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步骤四：将【商品名称】拖拽至筛选器，直接点击确认；右击筛选器中的商品名称，点击显示筛选器，通过右侧筛选器的倒三角，点击“单值（列表）”，更改工作表和标题名称为“<商品名称>随时间（季度/月）变化的销售量和销售额情况”，点击应用并确认。
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可视化效果：



仪表板：从不同的维度对该公司的销售量、销售额等销售情况进行了详细分析之后，需要将主题二“销售情况可视化分析”进行一个整体分析，绘制仪表板。
步骤一：新建“主题2：不同维度销售情况分析--各地区的商品销量、销售额分析”仪表板和“主题2： 不同维度销售情况分析--客户和时间维度的商品销量、销售额分析，以及交易次数”仪表板，将需要呈现的图表拖到仪表板中。
步骤二：在左侧“仪表板”->“大小”中，修改仪表板高度为“600px”，在“仪表板”->“对象”中勾选“显示仪表板标题”；选中整个仪表板后，在左侧“布局”中，设置背景颜色。
可视化效果：






分析结论：



主题三：从销售计划完成情况分析
业务需求：在去年公司对每个区域都制定了计划销售额，公司每年末都要检验计划的落实情况，找出各区域对于营业收入的贡献情况，以及在此基础上制定新一年的区域年度计划销售额。
分析目标：获得各区域的销售数量大于计划销售数量的商品的销量情况，以及各地区每月计划完成情况，后续调整在各地区的预计投放数量。
实现过程:
（1）新建工作表“各地区每月实际与计划销售额、计划完成程度”，绘制不同地区各个月份的销售金额大于计划销售额的区域对比图，并计算计划完成程度可视化指标。
步骤一：将【所属地域】、【月份】拖拽至列，将【销售金额】、【计划销售额】拖拽至行，并设置【计划销售额】为双轴。
[image: ]
步骤二：通过（计划完成程度相对指标=实际完成数/计划任务数）指标创建计算字段：【计划完成程度指标】，输入“[销售金额]/[计划销售额]”。
[image: ]
步骤三： 将【计划完成程度指标】拖拽至行；将【所属地域】拖拽至“筛选器”，直接点击确认后，右击设置“显示筛选器”，在右侧筛选器中勾选“华北地区”。
[image: ]
步骤四：添加【度量名称】到“标记”中的“全部”的颜色标记卡，点击“标记”中的“总和（销售金额）”和“总和（计划销售额）”下拉框选择“区域图”，自动生成图形。点击“标记”中的“总和（计划完成程度指标）”下拉框选择“线”，并添加【计划完成程度指标】到标签标记卡。
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步骤五：更改工作表的名称为“<所属地域>每月实际与计划销售额、计划完成程度”，自动生成标题
可视化效果：



（2）新建工作表“不同月份各个地域的实际与计划销售额、计划完成程度”，绘制不同月份各地区的计划完成金额、实际完成金额靶心图。
步骤一：将【所属地域】拖拽至行，【计划销售额】拖拽至列，将【月份】拖拽至筛选器，直接点击确认，设置“显示筛选器”，在右侧设置筛选器为“单值（列表）”。
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步骤二：并添加【销售金额】到标签和颜色标记卡，修改工作表名称为月度变化标题，输入“<月份>月各个地域的实际与计划销售额、计划完成程度”，选定喜欢的颜色，自动生成靶心图。
可视化效果：



仪表板：从不同维度对商品的实际金额和计划销售额、计划完成程度相对指标等计划完成情况进行了详细分析之后，需要将主题三“销售计划完成情况分析”进行一个整体分析，绘制仪表板。
步骤一：新建仪表板“主题3: 销售计划完成情况分析”，将图表依次拖入仪表板中，在左侧“仪表板”->“大小”中，修改仪表板高度为“600px”，在“仪表板”->“对象”中勾选“显示仪表板标题”。
步骤二：选中整个仪表板后，在左侧“布局”中，设置背景颜色。
可视化效果：



分析结论：



故事演绎：一个好的数据故事可以使数据和事实生动有趣。请演绎XM公司2019年销售情况分析故事。
步骤一：新建“XM公司2019年销售情况分析故事”故事，将左侧的4个仪表板分别拖入故事中（除第一个仪表板添加外，后续新增仪表板都需要拖动到导航器附加出现上下两个小三角的地方）。
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步骤二：将所需仪表板拖入完成后，设置导航器的文字说明。
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步骤三：在标题右侧右键单击，选择“设置标题格式”，在左侧“设置故事格式”中修改阴影颜色。
[image: ]
可视化效果：



五、实验拓展
请思考以下问题，在《会计大数据基础》课程平台上完成相应操作，将可视化效果截图记录到对应题目，并给出分析结论。
1.分析某一个月每种商品在各个区域的总销售金额，可以对比分析出同一种商品在不同区域的销售好坏。在Tableau中可以使用哪些图形进行表达？试绘制出该图形。
步骤一：拖动【月份】字段和【商品名称】字段到“筛选器”，设置显示筛选器，右侧设置“单值（下拉列表）”，选择任一月份和任一商品。拖动【所属地域】字段到“颜色”标记卡，拖动【销售金额】字段到“大小”和“标签”标记卡。在标记卡的“标记类型”选择“饼图”，将【销售金额】字段拖动到“角度”标记卡。
步骤二：右键单击标签标记卡上的“总和（销售金额）”，选择“快速表计算”>“合计百分比”。修改标题为“<月份>月<商品名称>在各区域的销售额占比情况”。
步骤三：点击页面上方的“标准”下拉框，选择“整个视图”以调整饼图大小。
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可视化效果:



分析结论：



2.分析每个季度每种商品的销售额情况，可以对比分析出每个季度哪种商品的销售额最高，或者哪种商品的销售额最少；同时也可以对比出每种商品在每个季度的销售额情况，可以看出商品是否存在季节性销售。在Tableau中如何绘制图形能实现上述两种情况？试绘制出该图形。
新建工作表“每个季度每种商品的销售金额”。拖动【商品名称】字段到“列”功能区，拖动【销售金额】字段到“行”功能区，拖动“季度”字段到“颜色”标记卡，拖动【销售金额】字段到“标签”标记卡，在标记卡的“标记类型”选择“线”。
可视化效果:


分析结论：



3.分析每个季度各个经营区域的销售额及其占比情况，同时对比分析每个季度的总销售额情况。在Tableau中如何能同时表达上述情况？试绘制该图形。
新建工作表“每季度各区域的销售额情况”。拖动【销售金额】字段到“列”功能区，拖动【季度】字段到“行”功能区，拖动【所属地域】字段到“颜色”标记卡。拖动【销售金额】字段到“标签标记卡”，右键单击标签标记卡上的“总和（销售金额）”，选择“快速表计算”>“合计百分比”。
可视化效果:



分析结论：



4.分析每个月销售额排名前十五名的客户销售情况，同时汇总显示这十五名客户的总销售金额。在Tableau中使用瀑布图能否实现？如果可以试绘制瀑布图，如果不可以试用适合的图形进行表达。
步骤一：拖动【客户名称】字段到“列”功能区，拖动【销售金额】字段到“行”功能区，在标记卡的“标记类型”选择“甘特条形图”。拖动【销售金额】字段到“颜色”标记卡和“标签”标记卡。
步骤二：拖动【月份】字段到“筛选器”，设置显示筛选器并修改为“单值（列表）”。拖动【客户名称】字段到“筛选器”，在 “筛选器[客户名称]”弹窗页面选择“顶部”，然后选择“按字段：销售金额、总和、顶部、15”筛选。
[image: ]
步骤三：创建一个计算字段为“负销售金额”，计算公式“-[销售金额]”，然后将“负销售金额”字段拖动到“大小”标记卡。点击菜单栏的“分析”，拖动“合计”到“显示行总和”。
步骤四：右键点击列上的【客户名称】字段，点击“排序”，在排序弹窗页面选择“字段”为排序依据，以“销售金额、总和”降序排序。
[image: ]
步骤五：右键点击行上的“总和（销售金额）”，选择“快速表计算”>“累计汇总”。
[image: ]
步骤六：修改工作表标题为“<月份>月销售额排名前15的客户销售情况”。
可视化效果:



分析结论：
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